Практическое задание 2
«ПОСЛЕДНИЙ БОГАТЫРЬ»
ПРЕМЬЕРА В РФ: 26.10.2017
ЛОГЛАЙН: главный герой Иван, он же маг Святозар, промышляет тем, что за определенную плату решает бытовые вопросы шарлатанским способом – порчи, привороты и тд. Волею судьбы, после неудачного «сеанса» он оказывается в параллельном древнеславянском мире, где оказывается единственным оставшимся богатырем. Чтобы вернуться в свою реальность, герою приходится сотрудничать с «маргиналами» мира потустороннего: Кощеем, Бабой-Ягой, Лешим и Василисой-лягушкой. Однако по ходу сюжета выясняется, что доверять Кощею, а также своему дяде-богатырю Добрыне и его жене Варваре все-таки не стоило, да и так ли уже хочется вернуться в Москву?
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: семейная аудитория, 12-55 лет, жители России, любящие российское кино, а также русские сказки, и все, что производится под крылом DISNEY, то есть получается максимальный охват аудитории.
ХРОНОМЕТРАЖ: 114 минут/1:54
ПЛАН ПРОДВИЖЕНИЯ:
Введение
Одной из самых значимых составляющих успеха, несомненно, является, присутствие «DISNEY», бренда всемирно известного и любимого. Такой мощный гигант дал хороший старт проекту, особенно в составе WDSSPR. 
Что касается идеи, она родилась в компании Yellow, Black and White (здесь и далее YBW), хорошо известной по успешному ситкому «Кухня» и не менее успешному его спин-оффу «Отель Элеон». А сам сценарий для «Последнего богатыря» почти полтора года писала та же авторская группа, что работала над «Кухней». 
Таким образом, присутствие таких компаний уже давало зрителю уверенность в том, что фильм должен получится как минимум «проходным», а это показатель.

КИНОТЕАТРЫ
Активное внедрение фильма началось почти за год до его релиза. Впервые трейлер был прикреплен к «Доктору Стрэнджу». Затем подключились «Стражи галактики 2», «Изгой-один: звездные войны, истории», «Пираты Карибского моря: мертвецы не рассказывают сказки», «Бегущий по лезвию 2049», «Моана», «Холодное танго» и «Кухня. Последняя битва», что позволило охватить потенциальную целевую аудиторию всех возрастов. В сумме ролик был продемонстрирован перед 13 релизами, которые в общей сложности посмотрело порядка 37 миллионов человек. 
ТЕЛЕВИДЕНИЕ
Более того, «Последнего богатыря» активно продвигали на телевидении. Главным «продвиженцем» выступил канал «Россия 1». Само собой, активную поддержку фильму оказывал и СТС.
За три недели до старта проката активным промо занялись «Первый канал», ТНТ, Рен ТВ, Мульт, DISNEY, Матч ТВ.
Также были задействованы радио и печатные издания. С приближением премьеры, упоминания о фильме были все чаще и чаще.
СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ
«Одноклассники» являются стратегическим партнером и поддержали релиз, выпустив стикер-пак с героями фильма. Кроме того, в «Одноклассниках» состоялась премьера клипа на песню «Ванюша», которая играет на финальных титрах. Затем клип разошелся и по другим площадкам. Только на  YouTube клип набрал около 2,5 млн просмотров. В клипе участвовали Вахтанг, Антоха МС, Лев Лещенко, Дмитрий Маликов, Моя Мишель и Uma2rman – соответственно, видеоролик апеллирует к максимально широкой потенциальной аудитории. 
КРОСС ПРОМО
Помимо уже задействованных инструментов продвижения АВП, также были захвачены и другие сферы. К примеру, были выпущены самые разные лицензионные товары, начиная от коллекции одежды, фигурок, игрушек и иллюстрированной энциклопедии «От Лукоморья до Белогорья» и заканчивая продуктами питания ( вода «Святой источник, линейка готовых завтраков Nestle Nesquik, Kosmostars).
Также была выпущена мобильная игра.
Но самым мощным было сотрудничество с сетью гипермаркетов «Ашан», который забрендировал промо-материалами в стилистике фильма порядка 101 магазина в 42 городах России. А за время этой акции магазины посетило около 100 млн человек.
РОСПИСЬ И ДАТА РЕЛИЗА
Несмотря на одновременный выход с многострадальной «Матильдой», кинотеатры выделил сказке 27,4% всех сеансов, в то время как «Матильда» получила только 23,4%. И уже после первого уик-энда, доля сеансов «Богатыря» была увеличена. А со 2 по6 ноября доля сеансов составила аж 38%.
Более того, для дата премьеры была также выбрана не случайно. Старт фильма пришелся накануне школьных каникул и ноябрьских выходных, в то время как дата выхода «Тора» была заблаговременно перенесена на неделю, что освободило пространство для «Богатыря», а за неимением достойного контента в данном жанровом сегменте и отсутствием достойных конкурентов в данное время фильм получил впечатляющее преимущество. 
Совокупность этих факторов повлияло на успешность фильмов и соответственно его сборы.
СТАТИСТИКА
Общие сборы составили - 1 658 953 553 р
Предпродажи -8 873 171р
День премьеры – 38 400 138 р
Первый уикенд – 442 569 220 р
Второй уикенд – 611 869 578 р
По данным ЕАИС фильм меньше, чем за две недели преодолел планку в миллиард рублей и стал самым кассовым отечественным фильмом 2017 года, окупив свой бюджет почти в четыре раза (370 млн рублей) 
Распределение сборов по данным «Kinometro»
Россия:	1 672 440 989 руб.	(96.5%)	7 403 965 зрит.	(95.1%)
СНГ:	60 121 501 руб.	              (3.5%)	   381 161 зрит.	(4.9%)
Россия + СНГ	1 732 562 490 руб. 
                                      или $30 073 989		 7 785 126 зрит.	

КИНОФЕСТИВАЛЬНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ
«Последний богатырь» получил премию им. Джерри Голдсмита в номинации «Лучший композитор полнометражного художественного фильма» на Film Festival в Испании.
Закрывал XIX Всемирном фестивале молодежи и студентов в г.Сочи.
ВТОРИЧНЫЕ РЫНКИ
Вещественным доказательством популярности фильма является тот факт, что его телевизионная премьера состоялась 1 январе 2018 на канале «Россия 1», в то время как стандартное время между премьерой в кинотеатре и на ТВ составляет полтора-два года.
Что касается стриминговых платформ, к сожалению, российских зритель скептически относится к мысли «платы за кино в интернете». Даже тот факт, что доверие к российскому кино в последние годы выросло, это не отменяет нежелание официально смотреть кино в онлайн-кинотеатрах. По данным Okko, на «Последнего богатыря» пришлось около 1% от годовой выручки компании. Также уровень пиратства в России играет немаловажную роль.
КИНОКРИТИКА, РЕЦЕНЗИИ
Мнения критиков о фильмы разделились, но в целом оценки преимущественно средние, нейтральные. 
«Критиканство» - средняя оценка русских изданий – 67 из 100; средняя оценка пользователей -62 из 100
«Кинопоиск» - рейтинг фильма 6,853 из 10 на основе 45 572 голосов, рейтинг ожидания – 86%, рейтинг кинокритиков – 73%. Также по итогам опроса, который был организован «Вконтакте», признан лучшим российским фильмом 2017 года.
«IMDb» - рейтинг 6,6 из 10 на основе 1593 голосов
В январе 2018 года фильм получил кинопремию Золотой орёл в номинации «Лучшая работа художника по гриму и пластическим спецэффектам


Итоги
На основе проведенного анализа, можно сказать, что план продвижения фильма был успешен. Показатели результата (кассовые сборы) очень высокие, что говорит об эффективности проделанной работы. 
Формула успешного продвижения состоит из множества составляющих. Однако, это не говорит о том, что данная формула подходит под любой кинопроект.
В целом, получается, что задействование теле и радиовещания, социальных сетей, лицензионного мерча и именитых компаний-гигантов выгодно влияет на посещаемость фильма в кинотетрах. Это одни из ключевых факторов успеха. Но нельзя отменять того факта, что если зрителю фильм не понравится (сарафанное радио также имеет широкое влияние на публику), то никакие финансовые вливания производителей в продвижение не заставят его посмотреть фильм.
В конкретном случае с «Богатырем» , мне думается, помогла любовь и нсотальгия российского зрителя по русским сказкам и былинам: старшее поколение, соскучевшееся по советским сказкам, молодое поколение, выросшее на «мельничных» богатырях, дети, которых захватила «волшебность». (не просто любовь, но и широкий охват публики).
[bookmark: _GoBack]Таким образом, Дисней и YBW использовали все каналы продвижения, чтобы сделать фильм коммерчески успешным, не забыв при этом о главном: сделать добротное кино.




