Практическое задание по дисциплине «Организация и управление в системе продвижения аудиовизуальной продукции»
1. Практическое задание по дисциплине «Организация и управление в системе продвижения аудиовизуальной продукции»

	Название АВП
	Х/ф «Аритмия»
	Т/с «Кухня
	М/ф «Два хвоста»

	Краткая характеристика проекта
	ЛОГЛАЙН: «Врач скорой помощи безуспешно борется с бюрократическим аспектом в своей работе, из-за чего у него начинаются трудности с алкоголем, которые выливаются в проблемы и в личной жизни.»
ЦА: молодые и взрослые люди, 21-50 лет, которые любят российское кино, имеющее черты арт-хауса
ФОРМАТ: художественный игровой фильм (мелодрама, драма); цифровой
ХРОНОМЕТРАЖ: 116 мин/ 01:65
	ЛОГЛАЙН: «в каждой серии главные герои попадают в непростые жизненные ситуации, выход из которых предстоит найти, а все действия: любовь, интриги, предательства и пр., - происходят на «кухне» элитного французского ресторана в Москве.»
ЦА: молодые и взрослые люди, 18-55 лет, любящие скоротать вечер перед телевизором за просмотром ненавязчивого комедийного сериала; также любители Дмитрия Нагиева
ФОРМАТ: телесериал, из которого выросли полнометражные фильмы (комедия, мелодрама); цифровой
ХРОНОМЕТРАЖ: 25-ая серия, 6 сезонов
	ЛОГЛАЙН: «Два абсолютно разных по натуре друга – тихоня Бобр Боб и весельчак-затейник Кот Макс отправляются в космическое приключение, где им предстоит отразить атаку инопланетных охотников за животными»
ЦА: преимущественно ЦА являются дети 3-12 лет, соответственно, отчасти косвенной аудиторией будут являться сопровождающие своих детей родители;
ФОРМАТ: мультфильм (приключения, комедия); цифровой, 3D
ХРОНОМЕТРАЖ:  75 мин / 01:15

	Распределение по рынкам сбыта (как и куда)
	Для данного АВП будут  практически равнозначны и первичный и вторичный рынки. Естественно, кинотеатральный прокат в лидирующей позиции, однако продажа прав для спецпоказа на ТВ тоже несет немалую выгоду. К тому же, фильм может заинтересовать и зрителей онлайн-кинотеатров и любителей DVD и BLU-RАY.
Более того, участие проекта в кинофестивалях может поспособствовать увеличению показателей успешности, что несомненно повлияет на те же самые кинотеатральные сборы.
СТАТИСТИКА:
Кассовые сборы:
В России:
$1 594 942
Общие сборы:
$1 594 942
Первый уик-энд (Россия)
Широкий прокат:
23 105 040 руб.
ПРОКАТНЫЙ ПЕРИОД:
31 неделя
	 Изначально это АВП был рассчитан на вторичный рынок, а именно показ по ТВ и в онлайн-кинотеатрах. Однако его популярность позволила выйти и а первичный рынок, сняв полнометражное кино, что в свою очередь привело к новеллизации продукта (выпущена книга рецептов по одноимённому сериалу). Более того, в настоящий момент снимаются спин-оффы с полюбившимися героями. Продажа на зарубежный рынок как оригинальный сценарий также способствовала увеличению прибыли проекта. Плюс ко всему, существуют коллекционные DVD и BLU-RАY с эксклюзивными сценами и дополнительными материалами. В данном случае вторичный и первичный рынок с максимальной выгодой дополняют друг друга и позволяют создавать новые каналы сбыта по уже существующему продукту.
СТАТИСТИКА:
Сериал очень успешно стартовал в эфире канала СТС. Доля российских зрителей, посмотревших первые 2 серии, составила в среднем 16,6 % в аудитории «Все 6—54» и 20,1 % у зрителей «10—45». В Москве эти показатели за 3 первые серии составили 17,4 % и 20,6 % соответственно. Эти числа вывели канал СТС в лидеры слота «21:00-21:30», оставив позади «Первый канал», НТВ, ТНТ и «Россию-1», увеличив среднюю долю канала в аудитории «6—54» почти на 6 % — с 10,6 % до 16,6 %.
Пятый сезон сериала показал лучшие результаты в своём слоте, достигнув доли 27,4 % и 20,8 % и рейтинга 7,9 % и 5,5 % по Москве и России соответственно в аудитории 10-45. Таким образом, этот сезон стал самым успешным за время существования проекта. 
Финальный шестой сезон сериала вывел СТС в лидеры телеэфира в Москве. Последние четыре серии прошли в эфире со средней долей 19,7 %
ПЕРИОД ТРАНСЛЯЦИИ:
22 октября 2012 – 31 марта 2016
	В первую очередь, целесообразнее определить данный АВП на первичный рынок сбыта, так как мультфильм предназначен для семейного просмотра, что обеспечит бОльшую потенциальную аудиторию. Немаловажны также и вторичные рынки, конкретно в данном случае это может быть как выпуск сувенирной продукции (например, коллаборация с известными гипермаркетами или сетью фаст-фуда), так и создание компьютерной игры а основе м/ф. Кроме того, это может быть показ на ТВ, выпуск DVD и BLU-RАY, онлайн-кинотеатр.
СТАТИСТИКА:
Кассовые сборы:
В России:
$1 665 681
Общие сборы:
$1 665 681
Первый уик-энд (Россия)
Широкий прокат:
43 619 485 руб.
ПРОКАТНЫЙ ПЕРИОД:
[bookmark: _GoBack]4 недели

 



2. "Сравнительный анализ отечественного кинопроката"

Анализируя данные отечественного кинопроката за последние 5 лет, я пришла к выводу, что лидирующие позиции занимают фильмы с военно-исторической и спортивной тематикой, такие как «Движение вверх», «Лед», «Викинг», «Тренер» и т.д. Обусловлено это может быть «давлением» на чувство патриотизма, что в результате приносит весьма ощутимые «плоды», так как гордость за Родину и любовь к ней у российского кинозрителя в крови. Кроме того, немаловажным фактом является то, что поддержку фильмам с данной тематикой оказывает Минкульт РФ, а это позволяет развернуть более масштабную рекламную компанию, способную завлечь зрителя. Плюсом к вышеперечисленному можно добавить то, что снимаемые в последние годы «картины» становятся более зрелищными и качественно сделанными, а это сказывается наилучшим образом на посещаемости российского кино.
 В списке лидеров российского кинопроката стоит упомянуть комедии («Я худею», «Днюха», «Горько», «Елки», «О чем говорят мужчины», «Супербобровы»). Фильмы заточены под российские реалии, используют многочисленные штампы из бытовой жизни, которые знакомы каждому – все это делает комедии близкими и понятными для зрителя, и соответственно, обеспечивает их популярность.
Также популярны фантастические фильмы («Притяжение», «Черновик», «Последний богатырь», «Вий», «Гоголь»). Востребованность их обусловлена интересом зрителя к тому, как российские «киношники» способны обыграть проекты фэнтэзи-жанра и возможно ли это в целом. Плюс в основу берутся знакомые сюжеты или герой или даже популярные книги российских писателей, что поддерживает интерес зрителя.

3. "Сравнительный анализ кинопроектов эфирных каналов"
Последние годы наблюдается позитивная динамика участия телеканалов в производстве фильмов, выходивших в топ кинопроката за последние годы (например, «Черновик», «Елки», «Горько», «Лед»). Очевидно,  что телеканалам это выгодно, так как они могут беспрепятственно «крутить» рекламу этого же проекта у себя на канале, что повышает рейтинги канала и способствует развитию интереса у потенциального зрителя. Естественно, что ориентируются телеканалы в первую очередь на прибыль с проекта. Ко всему прочему они могут заработать на продаже прав, на выпуске DVD, Blu-Ray.


