Практическое задание 4.

1. Разработка идеи анимационного сериала

Название «Рыжий и полосатый»
Жанр: комедийные приключения
Длительность серии: 24 минуты
Целевая аудитория: дети дошкольного и школьного возраста 4-10 лет
Формат: рисованная анимация/выпуск новой серии каждую неделю 
Описание: барсук Дарси и лис Фили - непредсказуемый тандем, лёд и пламя, неразлучны с самого детства. И вот в один прекрасный и полный приключений день Фили находит загадочное устройство, которое переносят наших друзей в Древние Миры. С этого момента, жизнь героев приобретает новые краски…

Идея в том, чтобы из серии в серию герои (очеловеченные животные) отправлялись в какое-либо историческое время/место/событие и принимали непосредственное участие. Возможны также интерпретации мифов народов мира в целях ознакомления детей с мировой культурой. (Не делать упор на древнюю Грецию и Египет, слишком заезженно. Скандинавская, Романо-германская, шумерская, византийская, славянская культуры) герои должны освещать происходящее, при этом им не следует Быть критичными или чересчур лояльными, скорее нейтральными. Желательно, чтобы в конце каждой серии был сделан вывод и кто какие уроки вынес. «Разжевывать» все максимально. Также с помощью этого мультсериала можно заинтересовать подрастающее поколение историей. Никакого религиозного, разжигающего вражду или ненависть посыла быть не должно. Кроме того, важно уделить внимание дружбе главных героев и общечеловеческим ценностям, что хорошо и что плохо, при этом не впутывая политику и прочие «взрослые штуки». С помощью истории, герои учатся решать и свои бытовые вопросы, основываясь на историческом опыте.

Герои:
Лис Фили - неуклюжий представитель своего вида, который мечтает быть храбрым и сильным. Любит  собирать различные детали, пьёт исключительно зелёный чай и не любит спать в темноте. Немного пухловат, носит зеленые штанишки, белую рубашку и серые кеды.. Любимая еда: тефтельки с брусничным соусом. Любимый напиток: зелёный чай. Сильные стороны: логистика и аналитика. Слабые стороны: трусливость.

Барсук Дарси - сорвиголова, действует спонтанно и импульсивно, из-за чего вечно попадает в передряги. Дружит с Фили, так как тот способен компенсировать его нехватку холодного мышления. Фили - Антоним усидчивости и спокойной жизни, поэтому все его увлечения так или иначе связаны с движением: игры на улице, плавание, волейбол. Любимая еда: бургеры. Любимый напиток: клюквенный морс. Сильные стороны: выносливость, бесстрашие. Слабые стороны: отсутствие «тормозов», азартность

2. План продвижения.

1. Предполагается, что мультсериал будет транслироваться на федеральных каналов, стало быть следует задействовать их рычаги продвижения, а это: реклама, упоминания в новостных программах, обсуждение в утренних интервью с создателями и пр.
2. Затем следует запустить официальные страницы мультсериала с эксклюзивным фото и видео контентом в соц сетях: Вк, Одноклассники, Инстаграм. 
3. Создать уникальный саундтрек с привлечением действующих звезд, также запустить в соц сетях. Сделать официальный сайт мультсериала, где будут анонсироваться новые серии, а после показа на Тв появляться в общем доступе.
4. Заняться созданием лицензионной продукции: коллекционные игрушки, канцелярия, выпуск журналов, Книги и комиксы по мотивам приключений героев, одежда. Задействовать как можно больше продукции, этикетки на напитках, детские завтраки (игрушка главных героев в подарок), рестораны быстрого питания
5. Разработать компьютерную и мобильную игры по мотивам мультсериала. Вовлекать все большую аудиторию. Можно создавать также настольные игры для детей. Плюс придумывание различных тестов, как «Кто ты из героев», «Какая эпоха тебе подходит?» и тд, иными словами проектирование развлекательной площадки на одноименном сайте мультсериала.
6. Выпустить коллекционное издание на диске с бонусными сериями или бонусными материалами. 
7. Создание полного метра, в идеале несколько частей. После проката в кинотеатрах, запуск в онлайн-кинотеатрах. 
8. Создание театральных/музыкальных постановок с участием главных героев и по мотивам мультсериала. Гастроли
9. Запуск интернет-голосования «в какое приключение должны отправиться главные герои в след серии/в какое историческое событие/место/время». Рисовка серий на базе зрительских предпочтений.
10. Создание спешлов, приуроченных к событиям/праздникам (к Новому году и Рождеству, к 8 марта и тд)





3. Сроки проведения мероприятия и медиаплан
Период проведения рекламной кампании: с 3 августа по 29 октября
[bookmark: _GoBack]Начало проката мультсериала: с 1 ноября
Бюджет рекламной кампании: 15 600 000 руб

Медиа-план

	Медиа средство
Цены в рублях.
	Август
	Сентябрь
	Октябрь

	
	5 раз/мес тизер-трейлеров
	10 раз/мес трейлеров
	15 раз/мес трейлеров 

	ТВ и видео-реклама в к/т
	1 канал (прайм-тайм) 
1 показ -200000 
	1.000000
	2.000000
	3.000000

	
	к/т (прайм-тайм) 
1 показ -3000 
	4 раз / мес
	8 раз/мес
	14 раз/мес

	
	
	12000
	24000
	42000

	Печатная реклама
	Билборды 3х6
Печать 3150 
Размещение  в целом 1.00000
	Размещение реклам. Плакатов по городам россии –100
3.150.000
Итого : 4.150.000

	
	Баннеры  на автобусах, в тц
Печать – 60000руб
Размещение  5.000.000
	Итого: 5.060.000

	Интернет
	Оф. сайт в Росси
	140000 - создание сайта + ежемесечное продвижение (25000 в месяц)
	25000
	25000

	ИТОГО:
	15 503 000 руб




