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Актуальность темы работы. Современное общество не может быть до конца понято без осмысления феномена медиа и его роли в выстраивании всех типов социальных отношений – коммуникативных, культурных, экономических, политических, эстетических и т.п. Не случайно, в понятийный аппарат всех гуманитарных наук сегодня прочно вошли термины, включающие в свой состав слово «медиа» – медиасреда, медиапространство, медиареальность, медиакультура, медиапродукт. Масс-медиа дискурс представляет собой явление, совершенно понятное и знакомое в повседневной реальности. Коммуникация и ее интеграция в социум являются основными темами и движущим мотивом этой сферы общения. Чем в большей степени открыта и демократична жизнь общества, тем больше внимания уделяется как на профессиональном, так и на бытовом уровне. 
Если рассматривать гороскоп, рассматривая его как часть масс-медиа дискурса, то можно обратить внимание, именно здесь применяются определенные лингвистические приемы манипуляции общественным сознанием. В связи с этим, актуальной является необходимость, как можно более полного анализа такого явления как масс-медиа дискурс, что и обусловило актуальность и выбор темы исследования.
Объект исследования: масс-медиа дискурс. 
Предмет исследования: гороскоп как часть массмедийного дискурса
Цель исследования: изучение гороскопа как части массмедийного дискурса. 
Задачи исследования: 
1. представить общую характеристику масс-медиа дискурса;
2. описать рекламу как основной компонент масс-медиа дискурса;
3. провести анализ медиатекста гороскопа как жанра.
Методы исследования: теоретический анализ и синтез, обобщение, лингвистический анализ.
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Базовыми категориями теоретического анализа, на основе которого необходимо рассматривать заявленную в данном исследовании тему, являются понятия «дискурс», «масс-медиа дискурс», «коммуникативное манипулирование» и «манипулирование в масс-медиа дискурсе», Базовыми категориями теоретического анализа, на основе которого необходимо рассматривать заявленную в данном исследовании тему, являются понятия «дискурс», «масс-медиа дискурс», «коммуникативное манипулирование» и «манипулирование в масс-медиа дискурсе», «камуфлирование истины».  
Язык масс-медиа в целом и масс-медиа дискурс в частности, можно наблюдать в рамках выражения через СМИ. Это единственная профессиональная сфера, где коммуникация ориентирована на массового адресата. В итоге, масс-медиа коммуникация, опосредованная СМИ, является основной средой существования языка масс-медиа, который находится вне корпоративности, присущей любому специализированному языку. Понятия масс-медиа дискурс и коммуникация, могут быть использованы как равнозначные понятия. Язык масс-медиа может рассматриваться как структурированная совокупность знаков, которые образуют семиотическое пространство масс-медиа дискурса. 
В целом, мир масс-медиа, охватывает бесконечный спектр явлений: масс-медиа сообщества, субъекты, агенты, институты, организации, нормативные подсистемы, ритуалы и методы деятельности, культуру, идеологию и др. Все эти компоненты описываемого поля коммуникации, так или иначе опосредованы масс-медиа дискурсом, отражаются в нём, реализуются через него, либо составляют, непосредственно, предмет коммуникативного взаимодействия, выступают как элементы контекста. 
В соответствии с лингвофилософской трактовкой, дискурс – есть некий «язык в языке», проявляющийся как инструмент социальных целей взаимодействия, в котором происходит развертывание текста в сознании воспринимающего, когда смысл, принимаемый рецепиентом, совпадает с замыслом отправителя информации. Относительно масс-медиа дискурса, сложно дать однозначное определение из-за многомерности этого явления, его многозначности и сложности, которая, по мнению политологов, фактически подменяет собой понятие коммуникации. 
Нужно сказать, что в целом, круг стилистических явлений камуфлирования, является сложным лингвистическим, социальным и когнитивным феноменом, которому присущ ряд взаимосвязанных компонентов: социокультурный, прагматический и, непосредственно, лексический компонент. Стратегии манипуляции при использовании камуфлирования проявляются на глобальном уровне в коммуникативном взаимодействии, для принуждения рецепиентов  к активным действиям, либо, наоборот, бездействию. Целью этой деятельности является либо навязывание воли манипулирующего, либо скрытое воздействие.  Образование и функционирование стилистических компонентов и лингвистических приемов камуфлирования истины и маскировки нежелательной информации, которое можно рассматривать как манипуляцию.
Остановимся на том, какую функцию выполняет медиатекст глянцевых журналов и какими идеологическими, социальными и коммуникативными признаками он отличается. 
Текст журналов является знаковым пространством с интегрированным письменным и иконическим содержанием (поликодовый, или креолизованный текст). Уникальность медиатекста как универсального и максимально эффективного средства коммуникации заключается в том, что в процессе его создания участвуют не только вербальные и иконические знаки, но и «другие, менее значительные в семантическом плане элементы – украшения, линейки и т.д. Такая большая амплитуда возможных вариантов текстового материала в печатном издании позволяет добиться особенно высокого уровня отражения всех сторон жизни».
В глянцевых журналах, вербальный и медийный компоненты текста связаны и могут сочетаться друг с другом на основе разных принципов дополнения, усиления, иллюстрации, выделения, противопоставления, и т.д., которая и создаёт эту целостность. 
Основной когнитивной стратегией, которая осуществляется в подобного типа текстах, является стратегия онтологизации знаний, т. е. интеграция знаний адресанта в модель мира адресата. Она происходит при помощи вариативной интерпретации действительности и тактики навязывания пресуппозиции. В конечном результате это может привести к формированию новой картины мира у адресата, или, в случае неприятия предлагаемой интерпретации действительности, создает у него когнитивный и познавательный диссонанс, т. е. может выработать позитивное или негативное отношение у адресата к предмету сообщения.
Таким образом, масс-медиа дискурс, в максимально «удобен» для «приукрашивания» действительности в отношении разного рода социокультурно-политических явлений. Он является полем для использования камуфлирования реального положения дел, что позволяет предположить, что тенденция к этому стилистическому камуфлированную представляет собой одну из прагматических закономерностей масс-медиа языка в целом и нередко используется в составе манипулятивной рекламы.
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Жанр астрологических гороскопов публикуется во многих российских современных газетах и журналах, прежде всего в журналах мод и женских журналах: «Elle», «Cosmopolitan», «Burda», «Крестьянка», «Лиза», «Комсомольская правда» и др. Они помещаются в интернет-порталах, существуют отдельные сайты, посвященные только эзотерическим прогнозам. Классическими примерами гороскопов могут быть следующие тексты:
ВЕСЫ - Текущее положение звезд свойственно для начала эмоционального разнообразия. Именно это сейчас и происходит в Вашем астрологическом доме семьи, жилья и чувств. Что ж, не стоит и упоминать, как много всего происходит в Вашей жизни, даже если эти события не столь очевидны для сторонних наблюдателей. Однако окажите себе услугу. Возьмите быка за рога и сами сделайте первый шаг. Если сможете самостоятельно во всем разобраться, у Вас будет реальной повод для гордости 
БЛИЗНЕЦЫ - В ваших чувствах царит спокойствие и гармония. Четверг и пятница прекрасны для встреч и свиданий. Если вы были в ссоре с любимым человеком, то обязательно помиритесь. А воскресенье - просто райский день: в ваших отношениях полное взаимопонимание и единодушие
КОЗЕРОГ - Постарайтесь сегодня провести немного времени на природе. Свежий воздух и природные красоты окажут на Вас расслабляющее действие - но в то же время, это взбодрит Вас и даст несколько идей на счёт того, чего Вы хотите от жизни. К тому же, занимаясь обычными житейскими проблемами, Вы сможете оставаться более приземлённым и уравновешенным. Вы пытались найти какое-то решение, и после времени, проведённого на свежем воздухе, Ваш разум (а вместе с ним и выбор) станет яснее.
В зависимости от целевой группы астрологические прогнозы в печатных СМИ и интернет-изданиях можно разделить на тексты, описывающие: а) общую астрологическую ситуацию на актуальный период времени; б) ситуацию для типичных представителей различных знаков зодиака; в) индивидуальные гороскопы. Астрологические прогнозы можно разделить на тексты, предназначенные: а) для массовой аудитории; б) группы адресатов, обладающих некоторыми познаниями в области астрологии и эзотерики.
Астрологические прогнозы относятся к традиционному профетическому дискурсу. Профетические ситуации, представленные в астрологических прогнозах, как правило, касаются темпоральных линий настоящего и будущего. В астрологических прогнозах предлагаются предписания в отношении поведения адресата в настоящем или будущем и объяснения причины сложившейся профетической ситуации. 
В категориальном плане астрологические прогнозы лежат в плоскости предписаний в отношении настоящего или будущего, или объяснения определенного положения дел. Повествование о будущем в них ведется как о настоящем (синтетическая темпоральная категория «будущее-в-настоящем») или включает императивные конструкции в отношении поведения адресата. В астрологическом прогнозе за адресатом сохраняется «свобода воли» и действий, он может следовать или игнорировать астрологические «сведения». Исследователи в этой связи говорят о необратимой причинности событий в прошлом и принципиальной неопределенности причинно-следственных отношений в будущем, когда «прошедшее обладает свойством семиотический определенности, и его причинно-следственные основания в целом понятны», а будущее «характеризуется как принципиально неопределенное, и причинно-следственные отношения в нем теряют свою актуальность - человек способен повлиять на будущее лишь в самой ограниченной мере и в ближайшей перспективе». Таким образом, в астропрогнозах будущее жестко не задано, астропрогноз не пророчество, исходит из пресуппозиции, что будущее подвергается относительной коррекции в соответствии с волей адресата.
 «Классический» эзотерический гороскоп, помещенный в медиапространстве, декларирует знания о влиянии небесных тел на судьбу людей и их земные события, согласно которой их можно предсказать по взаимному расположению небесных тел. Таким образом, эзотерической целью гороскопа является сообщение и фиксация влияния расположения звезд на каждый знак зодиака, т. е. на представителей того или иного знака, и в связи с этим даны рекомендации для их поведения в определенном отрезке времени. Однако коммуникативная, прагматическая цель гороскопа в массмедийном пространстве иная - развлекательная. Массовая культура расставила иные акценты, изменила природу этого жанра. Многие исследователи относят астрологический прогноз к жанрам массовой литературы, рассчитанного на читателя-потребителя. 
Для астрологических и эзотерических текстов, к которым необходимо отнести гороскопы, характерными являются особые стратегии называния, так как именно номинативные единицы позволяют построить другую, мистическую, эзотерическую реальность, о которой Ролан Барт пишет: «Эти тексты служат, чтобы заклинать реальность, именуя ее». Таким образом, первая характерная языковая черта гороскопов - это их лексическое наполнение: характер номинативных рядов в них определяется коммуникативно-прагматическими интенциями автора и тематической направленностью гороскопа (которую можно определить как предмет разговора, предмет коммуникации). Это, как правило, такие темы, как здоровье, карьера, новые знакомства, любовь, семейные отношения, финансы и т. п., т. е. все то, что лежит в сфере так называемых личных интересов человека. 
Языковые особенности гороскопа, которые несут на себе «тяжесть» реализации поставленных прагматических задач, обнаруживают специфические свойства не только на лексическом уровне, о которых речь шла выше, но и уровне композиционном и синтаксическом. Композиционно-речевое построение текста гороскопа отвечает целям данного жанра. Так, со стороны композиционного построения тексты гороскопов разделяются на две части: первая - это интерпретация влияния положения звезд на судьбу людей и события; вторая - это рекомендации, связанные с поведением людей. Для первой части прогнозов характерно будущее время (у вас в судьбе произойдут значительные изменения, вас ждет финансовых успех, наблюдается повышение умственных возможностей и т. д.) и особая модальность возможности, которая оформляется с помощью модальных глаголов может, можете и модальных слов возможно, может быть и т. п.  Например: вы можете допустить неточности, вы можете отказаться от дополнительной работы, в вашей жизни может случиться что-то приятное, возможно, вас посетит теща.
Популярность астрологических прогнозов как текстов объясняется конститутивными признаками магии как формы миропонимания: древность происхождения, хорошая разработанность человеческого образа, обращение ко всем сторонам человеческой личности, в первую очередь, к сфере бессознательного: чувствам, эмоциям, фантазии, воображению, интуиции.
Привлекательность жанра астрологического прогноза можно также объяснить дуалистичностью его воздействия на сознание реципиента: с одной стороны, астрологический прогноз дает конкретные указания, сведения о состоянии человека в настоящем и будущем, с другой стороны, он построен так, что дает множество возможностей для трактовок, несколько вариантов соотнесения с жизнью отдельного человека. Каждый человек может увидеть в астрологическом прогнозе именно то, что он хочет. 
Как воздействующий текст астрологический прогноз представляет собой текст инструктивного типа, апеллирующий к такой функции сознания, как прогнозирование. Ученые, изучающие человеческое мышление, утверждают, что оно всегда обращено в будущее. Идея будущего присутствует во внутреннем мире человека, тесно связана с его психологическим состоянием. Будущее - то, что вероятно, возможно, может произойти, то, к чему стремятся или чего опасаются и пытаются избежать: это изменения, которые могут принести добро или зло.  Будущее всегда неопределенно, поэтому для человека характерно переживать по поводу того, что произойдет в будущем.
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Важным средством привязки абстрактного содержания к конкретному человеку является употребление лексики «с расплывчатым денотативным содержанием, но с ярко выраженными положительными или отрицательными коннотациями. Например, не имеет четкого денотативного значения и имеет отрицательные коннотации лексема проблема (проблемы): Семейные проблемы или конфликты с любимыми прекратятся; А между тем именно отношения с окружающими станут сейчас источником ваших проблем. Эта лексема интересна с точки зрения развития значения. Лексема проблема в последнее время активировалось в рекламном дискурсе и «стала заменять не только обозначение жизненных трудностей, но вообще любые условия принятия решения, любую жизненную потребность». Толковый словарь русского языка фиксирует это значение в качестве неосновного: проблема - «2. О чем-нибудь трудно разрешимом, осуществимом; вообще трудность с чем-нибудь, осложнения» - и снабжает пометой разговорное.
В текстах астрологических прогнозов лексема проблема употребляется именно в этом значении: Уже 7 августа, сразу после того как вы разберетесь со старыми проблемами, в вашей жизни стартует приятный период. И не бойтесь проблем. Интересен контекст: Возможно, вам придется попить те или иные препараты - для профилактики возникновения проблем. В нем слово проблема заменяет собой слово заболевание в устойчивом выражении профилактика заболеваний. Как и рекламный дискурс, астрологический прогноз учит тому, что все проблемы разрешимы, это подтверждает обилие словосочетаний решить проблему, решение проблемы: Вы поможете другим людям решить их проблемы. Обговорите проблемы с друзьями, знакомыми, кто-то из них даст вам хороший совет. Какие-то из текущих проблем вам удастся решить в начале недели. В четверг и пятницу вам удастся решить некоторые проблемы, пользуясь поддержкой тех, кому небезразличны ваши интересы. Вероятно, в голову придут отличные решения старых проблем. 
Словами с «размытым» денотатом и отрицательными коннотациями, встречающимися в астрологическом прогнозе, являются лексемы трудности: Скорее всего реальных трудностей преодолевать не придется; конфликты: Возможны конфликты, причем инициатором конфликтов будете именно вы; заботы: Но уже во второй половине месяца на вас могут свалиться новые заботы; напряженность: Возникнет некоторая напряженность в личных отношениях. Эти слова благодаря своей негативной оценке являются средством привлечения внимания, активизации читательского сознания, так как они предупреждают о будущих трудностях, о которых человек не может не думать.
Астрологические прогнозы часто включают слова, имеющие положительные коннотации: удача: Ваши шансы на удачу велики. Сегодня удача на вашей стороне! Вам может улыбнуться удача; успех: Оптимистичный настрой будет сопутствовать успеху; Это означает высокую вероятность успеха в достижении целей; таланты: Многие Львы блеснут талантами; гармония: практически во всех сферах жизни будет царить гармония. Встречаются слова, имеющие коннотативную валентность: дела и перемены. Сами по себе эти лексемы не имеют коннотаций, и в астрологических прогнозах встречается их нейтральное употребление: Хорошее настроение и расположение окружающих помогут осуществить намеченные на вторник, среду и четверг дела. Возможны перемены как на работе, так и в личной жизни. Но чаще астрологическим контекстом наводятся коннотативные семы в семантике этих слов: Если вы чувствуете, что вам чего-то не хватает на сегодняшний день - не бойтесь перемен. В декабре некоторым Стрельцам придется заняться будничными делами. При этом слово перемены чаще приобретают положительную коннотацию, а дела - отрицательную: Приятные перемены намечаются дома. Вы способны на серьезные перемены в жизни, которые заложат прочный фундамент вашего будущего. В этом месяце возможны внезапные положительные перемены в вашей судьбе. Вы сами можете стать инициатором положительных перемен. В вашей жизни начался период позитивных перемен, когда могут сбыться мечты, желания, планы. Наступает период благоприятных перемен. Сочетаясь с определениями положительные, благоприятные, позитивные, приятные, лексема перемены приобретает положительную коннотацию. Лексема дела, напротив, чаще приобретает отрицательную коннотацию: В понедельник и вторник не стоит нагружать себя делами. Могут досаждать вынужденные дела, контакты. Негативно окрашенные семы содержатся не только в определяющих прилагательных (вынужденные), но и в глаголах (досаждать, нагружать). Некоторые контексты окрашивают лексему дела положительно: Займитесь любимыми делами. 
Примечательно, что большинство слов с «размытым» денотативным значением встречаются в тесте во множественном числе, что, во-первых, соответствует современной тенденции развития множественного числа у слов с абстрактным значением, а во-вторых, позволяет уйти от конкретики. В некоторых высказываниях астрологических прогнозов перечисленные выше лексемы следуют подряд: Успех в делах ждет тех, чья деятельность связана с недвижимостью, интерьером. Удачу в делах принесет вера в себя и умение быстро реагировать на изменяющуюся обстановку. Проблемы и конфликты на работе продлятся до конца месяца. Целью употребления слов с «размытым» денотативным значением является, во-первых, уход от конкретики, во-вторых, создание общего эмоционального настроя.
Проанализируем еще одну из лексем с данным типом денотата - успех. Эта лексема, являясь знаковой для астрологического прогноза, отражает ценности современной массовой культуры. Важность понятия успех для астрологического прогноза подтверждает фактор частотности. В астрологических высказываниях лексема успех может занимать позицию любого члена предложения. В качестве подлежащего успех (успехи) сочетается со следующими предикатами: ждет, ожидает, придет, будут оценены: Если ваша работа связана с влиянием на других - вас ждет успех. В работе ваши успехи будут оценены. Успех придет только с командой единомышленников.
В качестве обстоятельства выступает предложно-падежная форма с успехом: Помня об этом, вы можете с успехом направить свои усилия, например, на воспитание детей. В семейной жизни Львы с успехом могут взять на себя роль наставника и лидера, пусть даже это будет всего лишь решение, где провести отпуск.
Большим разнообразием контекстов обладает лексема успех, являющаяся дополнением. Успехом можно наслаждаться (Наслаждайтесь успехом и компанией близких до 23-го числа, пока кто-то не оттеснил вас в тень), на него можно рассчитывать (Можно рассчитывать на успех в делах и гармоничные отношения с окружающими), закрепить (В августе вы можете не только закрепить прошлые успехи, но значительно продвинуться дальше), добиться (В одиночку вы не сможете добиться больших успехов в делах и творческих начинаниях), достичь (Если вы хотите в этом году достичь успехов в бизнесе, то не следует делать это в одиночку), достигнуть (Чтобы достигнуть успехов в профессиональной деятельности, одного рвения будет недостаточно).
Успех представляется удачей и наградой, к которой стремится адресат. Сема награда заложена в таких достаточно частотных словосочетаниях, как путь к успеху, залог успеха, условие успеха, ключ к успеху. Успех может быть атрибутом не только адресата, но и других персонажей астрологического прогноза: Самолюбие может задеть неожиданное выдвижение коллег, успех конкурентов. Порадуют своими успехами дети. Таким образом, в текстах астрологических прогнозов успех представляется вертикально организованным пространством, достижение которого является целью адресата и которое имеет материально выраженные формы.
Лексическая наполняемость текста астрологического прогноза разнопланова. Тематическая целостность текста определяется тем, что астрологический прогноз, отражая реальность, содержит описание жизнедеятельности человека, освещает разные стороны жизни человека - работу (карьеру), дом (семью), здоровье. Краткость, ясность риторических приемов делает очевидным, доступным содержание гороскопа, не требующего от адресата интеллектуальных усилий, однако создающего некоторый психологический комфорт, проистекающий из общей комплиментарности текста и направленности содержания текста на личность читателя, что, в конечном итоге, способствует реализации в данном типе текстов развлекательной функции. Астрологический прогноз, реализуя фактор адресата, как правило, имеет возрастную, социальную или гендерную адресованность.
Тексты гороскопов, астрологических «прогнозов» свидетельствуют о формировании в массмедийном пространстве дискурсивных формаций, проявляющих социальные практики, ментальные установки и коммуникативные потребности современного российского общества. Эзотерическая реклама и гороскоп являются специфическими жанрами, создаваемыми на основе особой коммуникативно-когнитивной программы, включающей в себя иррациональные ментальные установки и прагматику массовой культуры. Эта программа обусловливает целенаправленный отбор речевых и языковых средств, направленный, в конечном итоге, на изменения как индивидуального, так и общественного сознания, или, в терминах когнитивной лингвистики, картины мира адресата.
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Можно утверждать, что в современном медиапространстве укрепляется эзотерический дискурс, который использует достижения современной информационной индустрии, эксплуатирует положения и понятия религии и философско-интеллектуальных течений, а также использует приемы, методы и «идеалы» массовой культуры, демонстрируя речевую системность в отборе и качестве языковых средств для создания порядка дискурса.
При анализе гороскопа можно отметить, что, несмотря на все их жанровое и тематическое разнообразие, они обладают сходными признаками: 
1. Текст отличается лаконизмом, иногда предельной краткостью. 
2. Это креолизованный текст. К средствам креолизации вербальных текстов колонок относятся такие изобразительные компоненты, как шрифт, фотография (портрет или шарж), графическое оформление вербального текста. 
3. Тексты отличаются остроумием, смысловой и эмоциональной насыщенностью, создаваемой с помощью используемых стилистических фигур и средств речевой выразительности, из которых особенно частотны приемы комического. 
4. Гороскоп часто выглядит как прямое обращение автора к читателю, то есть реализует коммуникативную ситуацию прямой адресантности и косвенной адресатности (я – вам); при этом прослеживается установка на интимизацию общения: тексты, как правило, отличаются мягкой тональностью, тенденцией к сглаживанию острых проблем, авторской установкой создать у читателя ощущение сопричастности празднику жизни, репрезентируемому на страницах журнала. 
5. В текстах можно проследить языковую репрезентацию гендера, свидетельствующую об отличительных особенностях мужской и женской речи. 
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